Praambel

(Allgemeine Grundlagen der Zusammenarbeit)

1. Diese,Allgemeinen Geschéftsbedingungen fiir Werbearchitekt* (im folgenden AGB
genannt) dienen dem Zweck, Rechte und Pflichten — sofern sie iiber zwingendes Recht
hinausgehen — sowohl des Werbearchitekten als auch seines Auftraggebers festzulegen und
im Geschéftsverkehr moglichst klare Auftragsverhéltnisse zu schaffen.

2.  Die AGB sind integrierender Bestandteil von Werkvertriagen, die die fachménnische
Durchfiihrung von Auftrigen im Bereich des Werbearchitekten, d.h. in den u.a. im
Berufsbild des Werbearchitekt dargestellten Tétigkeitsbereichen, zum Gegenstand haben.

3. Der Werbearchitekt ist berechtigt, den Auftrag durch sachverstindige, unselbststindig
beschéftigte Mitarbeiter oder gewerblich/freiberufliche Kooperationspartner (ganz oder
teilweise) durchfiihren zu lassen. Die Mitarbeit spezialisierter Partner ist schriftlich zu
vereinbaren.

4.  Der Auftraggeber sorgt dafiir, dass die organisatorischen Rahmenbedingungen zur
Erfiillung des Auftrages an seinem Geschiftssitz/dem Erfiillungsort — sofern dies nicht Teil
des Auftrages ist — ein moglichst ungestortes, dem raschen Fortgang der Konzeptions-,
Entwurfs- und Ausfiihrungsarbeiten forderliches Arbeiten erlauben.

5. Der Auftraggeber sorgt weiters dafiir, dass dem Werbearchitekt auch ohne dessen
ausdriickliche Aufforderung alle fiir die Erflillung des Auftrages notwendigen Unterlagen
zeitgerecht vorgelegt werden und ihm von allen Vorgéngen und Umstidnden Kenntnis
gegeben wird, die fiir die Ausfiithrung des Auftrages von Bedeutung sind. Dies gilt auch fiir
alle Unterlagen, Vorgénge und Umstidnde, die erst wahrend der Auftragserfiillung bekannt
werden.

6.  Der Tatigkeit des Werbearchitekten liegt in der Regel eine Vereinbarung mit dem
Auftraggeber zugrunde, die sowohl den Umfang der Leistungen als auch das dafiir in
Rechnung zu stellende Entgelt beinhaltet. Es empfiehlt sich, die vom Fachverband Werbung
und Marktkommunikation aufgelegten Muster-Auftragsformulare zu verwenden und
gegengezeichnete Gesprachsprotokolle zu verfassen.

Art. 1

Geltungsbereich und Umfang des Auftrages

1.  Die AGB gelten, wenn ihre Anwendung ausdriicklich vereinbart wurde.

2. Zur Festlegung moglichst klarer Auftragsverhéltnisse werden zwischen den
Vertragspartner Geltungsbereich und Umfang des Auftrages in einer Leistungsbeschreibung
so detailliert wie nur mdglich definiert. Eine derartige Leistungsbeschreibung enthélt
zumindest genaue Angaben {iber folgende Teilbereiche der Leistungserstellung:
General-/Subunternehmerauftrag

Graphik-Design (Entwurf, Ausfiihrungspléne), Ausfiihrung

- kreativer/handwerklicher Leistungsumfang

Fremdleistungen (Lieferungen Dritter)

3. Fir die Leistungserstellung sind ausreichende Auftragsgrundlagen unabdingbare
Voraussetzung.

Es sind dies vor allem:



° - Umfassendes Briefing
. - Beistellung detaillierter Unterlagen
* - Geschéftsbedingungen etc.

Art. 2

Ausfithrungs- und Lieferfristen

« 1. Bei Ubernahme eines Werbearchitekten-Auftrages sind die Abhéngigkeit vom
Auftragsumfang prézise Vereinbarungen betreffend die Fristigkeit der auszufithrenden
Werbearchitekt-Arbeiten bzw. der Lieferungen zu treften.

* 2. Diein Auftrag gegebenen Leistungen gelten mit der vom Auftraggeber schriftlich
bestitigten Ubergabe des Werkes als erbracht.

* 3. Die vertraglich vereinbarte Lieferzeit beginnt mit dem Tag der Annahme des Auftrages
durch den Werbearchitekt, wenn alle notwendigen Arbeitsunterlagen vom Auftraggeber als
Kunden zur Verfiigung gestellt wurden. Die vereinbarten Liefertermine sind grundsétzlich
einzuhalten. Insoweit ein Schaden auf einem Verschulden des Werbearchitekten,
ausgenommen bei Vorsatz oder grober Fahrlédssigkeit, beruht, ist eine allféllige
Schadenersatzpflicht gegeniiber dem Kunden als Auftraggeber mit der Hohe des
Rechnungsbetrages iiber den vereinbarten Auftrag begrenzt.

Art. 3

Entgeltlichkeit von Prisentationen

* 1. Die Einladung des Auftraggebers eine Prasentation zu erstellen (Vorentwurf), gilt als
Auftrag, einen definierten Leistungsinhalt zu erbringen, der einen Rechtsanspruch auf
Entgeltlichkeit der Prasentation begriindet. Die Hohe des Entgelts richtet sich nach der
jeweiligen Vereinbarung. Sollte anlésslich der Einladung des Entgeltes nicht vereinbart
worden sein, so gebiihrt ein angemessenes Entgelt.

* 2. Alle Leistungen des Werbearchitekten erfolgen gegen Entgelt, lediglich die zur
Offertlegung notige Erstellung von Leistungs-, Zeit- und Kostenpldnen erfolgt kostenlos.
Dem Werbearchitekt ist es nicht gestattet, Konzepte oder Gestaltungsvorschlage
unentgeltlich vorzulegen.

Die Einladung des Auftraggebers, eine Prasentation mit Vorentwiirfen zu erstellen, gilt als Auftrag,
einen definierten Leistungsinhalt zu erbringen und als Willenserkldrung des Auftraggebers, einen
Auftrag zur Ausfiihrung der gewiinschten Arbeiten in vollem Umfang zu vergeben. Die Hohe des
Prisentationsentgeltes ist frei vereinbar, umfasst im Zweifelsfall die Halfte des
Gestaltungshonorares nach den Honorar-Richtlinien. Durch die Abhaltung des Prisentation gilt ein
Prisentationsauftrag als erteilt, angenommen und erfiillt.

Vergibt ein Auftraggeber oder Auslober eines Prasentationswettbewerbes nach erfolgter
Prisentation iiberhaupt keinen oder nur einen erheblichen reduzierten Auftrag an den
Werbegestalter oder einen Prasentationsmitbewerber, steht dem Werbegestalter das volle
Gestaltungshonorar anstelle des reduzierten Prasentationshonorars zu.

Das Prisentationsentgelt beinhaltet keine Einrdumung von Rechten. Die Inhalte und Vorschlédge
einer Priasentation sind urheberrechtlich geschiitzt.



Art. 4

Urheberrechtliche Bestimmungen und Nutzungsrechte

1.  Das gesetzliche Urheberrecht des Werbearchitekten an seinen Arbeiten ist
unverzichtbar.

2. Der Auftraggeber ist verpflichtet dafiir zu sorgen, dass die Leistungen des
Werbegestalters nur fiir den jeweils vereinbarten Auftragszweck Verwendung finden.

3.  Die dem Kunden eingerdumten Werknutzungsrechte diirfen nur mit ausdriicklicher
Zustimmung des Werbearchitekten als Urheber an Dritte entgeltlich oder unentgeltlich
iibertragen werden. Bei weiterer, dariiber hinausgehender Nutzung ist grundsitzlich
Riicksprache mit dem Urheber zu halten.

4.  Der Kunde ist erst nach ordnungsgeméfer Bezahlung des vereinbarten Honorars
befugt, die urheberrechtlich geschétzten Leistungen in der vereinbarten Art und Weise zu
nutzen.

5. Urheberrechtlich geschitzte Leistungen diirfen weder im Original noch bei der
Reproduktion ohne Genehmigung des Urhebers gedndert werden. Nachahmungen, welcher
Art auch immer, sind unzuldssig.

6.  Die Entwurfsoriginale bleiben Eigentum des Urhebers und konnen nach erfolgter
Verwendung zuriickgefordert werden. Eine Archivierung erfolgt nach Absprache
(insbesondere iiber die Dauer).

7. Werden urheberrechtliche Leistungen des Werbearchitekten iiber die vereinbarte Form,
den Zweck und Umfang hinaus genutzt, so ist der Kunde verpflichtet, dem Werbearchitekt
hiefiir ein weiters angemessenes Honorar zu bezahlen. Dies gilt auch im Fall der Neuauflage
eines Druckwerkes.

8. Bei urheberrechtlich geschiitzten Leistungen des Werbearchitekten, deren
Nutzungsumfang bei Vertragsabschluss noch nicht feststeht oder die als Handelsobjekt im
geschiftlichen Verkehr zur unbeschriankten Nutzung geeignet sind, besteht das Honorar aus
zwei Teilen: zum Einen als Honorar fiir die Ausarbeitung im Original und zum Zweiten als
Vergiitung fiir die unbeschriinkte Ubertragung der Nutzungsrechte (Copyright).

9.  Istbei Vertragsabschluss die Vergiitung fiir die uneingeschriinkte Ubertragung aller
Nutzungsrechte sind ausdriicklich festgelegt worden, so stellt im Zweifel das vereinbarte
Honorar lediglich das Entgelt fiir die Ausarbeitung der in Auftrag gegebenen Leistungen dar.

10. Der Werbearchitekt ist zur Anbringung seines Firmenwortlautes einschlieBlich des
dazugehorigen Corporate Design auf jedem von ihm entworfenen Objekt in angemessener
GrofBe berechtigt.

Art. 5

Verschwiegenheitspflicht

1. Der Werbearchitekt behandelt alle internen Vorgénge und erhaltenen Informationen,
die ihm durch die Arbeit beim und mit dem Kunden bekannt geworden sind, streng
vertraulich; insbesondere werden auftragsbezogene Unterlagen Dritten nur mit
ausdriicklicher Zustimmung des Auftraggebers zugénglich gemacht.

2. Der Werbearchitekt hat seine Mitarbeiter und Angestellten zur Beachtung dieser
Grundsétze anzuhalten, er verbiirgt sich fiir deren Verhalten.



Art. 6

Urheberrechtliche Bestimmungen und Nutzungsrechte

e 1.  Fiir den Fall der Uberschreitung einer vereinbarten Lieferzeit aus alleinigem
Verschulden des Werbearchitekten ist der Auftraggeber berechtigt, mittels eingeschriebenem
Brief vom Vertrag zuriickzutreten, wenn auch innerhalb einer angemessenen Nachftist die
vereinbarte Leistung in wesentlichen Teilen ohne Verschulden des Auftraggebers nicht
erbracht wird.

e 2. Hohere Gewalt, Arbeitskonflikte, Naturkatastrophen und Transportsperren entbinden
den Werbearchitekten von der Lieferverpflichtung bzw. gestatten ihm eine Neufestsetzung
der vereinbarten Lieferfrist.

* 3. Stornierungen durch den Auftraggeber sind nur mit schriftlicher Zustimmung des
Werbearchitekten moglich. Im Fall eines Stornos hat der Werbearchitekt das Recht, neben
den erbrachten Leistungen und aufgelaufenen Kosten eine angemessene Stornogebiihr zu
verrechnen.

Art. 7

Erfiillungsort und -zeit

* 1.  Wenn nichts anderes vereinbart ist, erbringt der Werbearchitekt seine Leistungen an
seinem Geschéftssitz.

* 2. Die vertraglich vereinbarte Lieferzeit ist vom Werbearchitekt grundsatzlich
einzuhalten. Bei vom Werbearchitekt zu verantwortenden Lieferverzug inkl. Nachfrist ist
dieser verpflichtet, fiir den nachweislichen Schaden Ersatz gemdll den gesetzlichen
Bestimmungen zu leisten.

Art. 8

Honoraranspriiche und Zahlungsbedingungen

* 1.  Der Werbearchitekt hat als Gegenleistung zur Erbringung seiner Leistungen Anspruch
auf Bezahlung eines angemessenen Honorars durch den Auftraggeber.

* 2. Das Gesamthonorar setzt sich geméf den Honorar-Richtlinien der Werbegestalter
(unverbindliche Verbandsempfehlung gemal3 § 32 Kartellgesetz) im Regelfall aus folgenden
Faktoren zusammen:

° - Konzeption (Vorentwurf, konzeptioneller Problemldsungsansatz, Skizze, Scribbles,
Préasentation von Entwurfsarbeiten etc.)

° - Entwurfsausarbeitung (Layout, Muster, Kalkulation etc.)

. - Werknutzungsart (Copyright, Nutzungshonorar)

* - Nebenleistungen (Modelle, Beschaffung auftragsspezifischer Informationen,
Produktionsiiberwachung usw.)

. - Zuschlidge zum Honorar (Leistungen auflerhalb der Normalarbeitszeit und auBerhalb
Osterreichs)

. - Nebenkosten (Reisespesen, Telefonkosten etc.)

. - Fremdleistungen

* 3. Die vom Werbearchitekt gelegten Rechnungen inklusive Umsatzsteuer sind zu den
vereinbarten Konditionen ohne jeden Abzug und spesenfrei zahlbar. Bei Zahlungsverzug
werden Verzugszinsen im bankiiblichen Ausmalf verrechnet. Fiir Teilrechnungen gelten die



fiir den Gesamtauftrag festgelegten Zahlungsbedingungen analog.

4.  Bei Auftrigen, die mehrere Finheiten bzw. Arbeitsschritte umfassen, ist der
Auftragnehmer berechtigt, nach Lieferung jeder einzelnen Einheit oder Leistung Rechnung
zu legen.

5. Der Auftraggeber ist nicht berechtigt, Zahlungen wegen nicht vollstindiger
Gesamtleistung, Garantie- oder Gewihrleistungsanspriichen oder Beméngelung
zurlickzuhalten.

Art. 9

Honorarhohe

1.  Soferne nichts anderes schriftlich vereinbart wurde, richtet sich die Hohe des Honorars
nach den zur Zeit der Ausstellung der Honorarnote geltenden einschldgigen Bestimmungen
der vom Fachverband Werbung und Marktkommunikation und Design Austria
herausgegebenen Honorar-Richtlinien.

2. Das Gesamthonorar umfasst die Honorarteile Gestaltung, Nutzung, Ausfithrung sowie
Nebenleistungen und Nebenkosten zuziiglich der gesetzlichen Umsatzsteuer.

Das Gesamthonorar ist ohne Abzug zahlbar und spitestens mit der durch den Werbearchitekten
angebotenen Ubergabe des Werkes fillig. Wird das beauftragte Werk in Teilen zur Ubergabe
bereitgestellt, so sind entsprechende Honorarteile und Nebenkosten jeweils zu diesen Zeitpunkten
féallig. Bei Zahlungsverzug gelten ab Filligkeit 1 % Zinsen pro Monat als Verzugszinsen vereinbart.
Befindet sich der Auftraggeber mit der Bezahlung eines félligen Betrages in Verzug, so ist der
Werbearchitekt nicht verpflichtet, weitere Leistungen bis zur Begleichung des aushaftenden
Betrages zu erbringen. Der Auftraggeber ist nicht berechtigt, Forderungen mit Honoraranspriichen
gegenzurechnen oder Zahlungen wegen Bemingelung zuriickzuhalten.

Art. 10

Haftung und Gewihrleistung

1. Der Werbearchitekt ist verpflichtet, die ihm erteilen Auftrige sorgféltig und
fachgerecht auszufiihren und dabei alle Interessen seines Kunden zu wahren. Er haftet fiir
Schéden nur im Falle, dass ihm Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit nachgewiesen werden
kann, und zwar im Rahmen der gesetzlichen Vorschriften.

2. Der Auftraggeber seinerseits haftet dafiir, dass dem Werbearchitekt die zur Erstellung
der Leistung notwendigen Unterlagen und Informationen zeitgerecht zur Verfligung gestellt
werden.

3. Schadenersatzanspruch kann nur innerhalb von sechs Monaten nachdem der oder die
Anspruchsberechtigten vom Schaden Kenntnis erlangt haben, spétestens jedoch drei Jahre
nach dem anspruchsbegriindeten Ereignis — eingeschrankt auf die vom Werbearchitekt
abgedeckten Aufgabenbereiche — gerichtlich geltend gemacht werden.

4.  Wird die Tatigkeit unter Einschaltung eines Dritten durchgefiihrt und der Auftraggeber
hiervon benachrichtigt, so gelten nach Gesetz und den Geschiftsbedingungen des Dritten
entstehende Gewdhrleistungs- und Haftungsanspriiche gegen den Dritten als auf den
Auftraggeber abgetreten.

5. Der Auftraggeber hat Anspruch auf kostenlose Beseitigung von Mingeln, sofern diese
vom Werbearchitekt zu vertreten sind und ihm umgehend nach Kenntnis mitgeteilt wurden.
Dieser Anspruch erlischt sechs Monate nach Erbringung der beanstandeten Leistung des



Werbearchitekten.

* 6. Der Auftraggeber hat bei Fehlschldgen der Nachbesserung etwaiger Mangel Anspruch
auf Minderung bzw. falls die erbrachte Leistung infolge des Fehlschlages der Nachbesserung
fiir den Auftraggeber zu Recht ohne Interesse ist, das Recht auf Wandlung.

Art. 11

Anzuwendendes Recht, Gerichtsstand

* 1.  Fiir den Auftrag, seine Durchfithrung und sich daraus ergebende Anspriiche gilt fiir
Osterreichisches Recht, soferne nichts anderes vereinbart wurde.

» 2.  Fir Streitigkeiten ist das Gericht am Geschéftssitz des Werbearchitekt zustandig.

Art. 12

Sonstiges

Fiir den Fall, dass einzelne Bestimmungen der AGB unwirksam werden sollten, beriihrt dies die
Wirksamkeit der verbleibenden Bestimmungen nicht.

Allgemeine Geschiftsbedingungen des
Fachverbandes

Das Honorar

Honorarniveau

Das Honorarniveau basiert auf regelméfigen Erhebungen von Design Austria sowie vom
Fachverband Werbung und Marktkommunikation in ganz Osterreich und repréisentiert
Durchschnittssétze.

Uber dem Durchschnitt liegen sowohl die Honorare besonders qualifizierter, namhafter Gestalter
als auch jene von Spezialisten, wenn deren Spezialgebiet beansprucht wird. Ebenso konnen
schwierige Aufgabenstellungen hohere Honorare rechtfertigen.

Unter den Durchschnittsséitzen liegen die Honorare von Gestaltern in den ersten fiinf Jahren ihrer
Arbeitstatigkeit, da sie noch nicht iiber ausreichende Berufserfahrung verfiigen und auch ihren
Berufsstart durch ein entsprechendes Honorarniveau erleichtern wollen, wie auch die von
Studenten. Bei einer Sachverstindigen-Anfrage werden die auf den folgenden Seiten angefiihrten
Honorare als in Osterreich iiblich genannt, soferne die jeweiligen Werke im Sinne der ,,Allgemeinen
Auftragsbedingungen® geschaffen wurden und der Leistungsumfang den Angaben dieser Honorar-
Richtlinien entspricht.

Honorarzusammensetzung
Drei Teile bilden das Grafik-Design-Honorar.
1 Gestaltungsarbeit (berechnet aus Zeitaufwand mal Stundensatz — fiir jede Nutzungsart gleich);

2 Nutzungshonorar (gemiB3 Kommunikations-(Nutzungs-)Gebiet und Nutzungsumfang);



3 Ausfiihrung (Reinzeichnung pro Seite, allféllige Nebenleistungen und Nebenkosten).
Die Gestaltungsarbeit (1) besteht aus

* 1.1 Grafik-Design von der Idee und Scribbles bis zu Detailentwiirfen und
Présentationslayouts;

* 1.2 allfélligen Bildelementen wie Illustrationen, Artworks, Fotos, Diagrammen und
anderen Abbildungen.

In eine Arbeit eingefiigte Bildelemente (1.2) sind grundsétzlich nicht Teil der Grafik-Design-Arbeit
(1.1), sondern werden als gesonderte Teile nach den Honorarsétzen fiir Bildelemente, Illustration
oder Fotografie berechnet. Die erfolgt unabhéngig davon, ob diese Elemente von externen
Spezialisten oder dem Grafik-Designer selbst erbracht werden.

Die Ausfiihrung (3) beinhaltet

* 3.1 das Reinzeichungshonorar — Fixpreise pro Seite fiir (entweder a, b oder c)
* a) produktionsgerechte Datenaufbereitung (Standardfall) oder
* b) Produktionsanweisungen (zu den Layouts bei umfangreichen Publikationen etc.)

oder

* ¢) Stylesheet (digitale Muster) zur Ausfithrung durch Dritte/kundeneigene
Werbeabteilung
* 3.2 allfillige Nebenleistungen wie Recherchen, Unterlagenaufbereitung, Werbetext,
Korrekturlesen, 3D-Muster, Workshops, Produktionsberatung, -koordination,
-liberwachung etc.;
» 3.3 allfillige Nebenkosten wie Scan, Repro, Proofs, Satz, Filmbelichtung, Charts,
Botendienste, Reise-, Modellkosten etc.

Reinzeichnungen im Printbereich sind heute ein gewerbliches Nebenprodukt der Design-Arbeit.
Dies triagt der Computer-Arbeitsmethode Rechnung, wo bei Vorliegen der Reinlayouts mit
Originaltext bereits ein erheblicher Teil der Reinzeichnungsarbeit erledigt ist.

Die Reinzeichnungs-Seiten-/Blatt-/Element-Honorare sind neben den Tabellen genannt. Fiir
Standard-Print-Seiten gelten EUR 80.

Alle genannten Honorare sind Nettobetrdge. Dazu kommt die gesetzliche Umsatzsteuer.

Die Honorare fiir Gestaltung (1) und Ausfiihrung (3) sind fiir alle Auftraggeber und Nutzungsarten
gleich. Der projektabhingig variable Teil der Honorarberechnung liegt im Nutzungshonorar (2).

Das Nutzungshonorar (2) wird aus Gestaltungshonorar (1)

mal den entsprechenden Faktoren fiir Kommunikations-(Nutzungs-)Gebiet, vereinbarter
Nutzungsdauer, Nutzungs- und Auftragsart berechnet und zu (1) hinzugerechnet.

Ein Werknutzungsrecht kann auch ohne Reinzeichnung erworben werden (wenn z.B. der Kunde die
Ausfithrung in der eigenen Werbeabteilung durchfiihren lassen will) — Fall (DB), siehe unten.

Umgekehrt kann der Auftraggeber auf die Nutzung verzichten. Dies ist aber honorarwirksam nur
wihrend der Entwicklungsarbeit moglich, nicht im Nachhinein. Bei Nutzungsverzicht wird keine
Nutzungshonorar-Anteil verrechnet, jedoch alle bis dahin geleisteten Arbeiten
(,,Ablehnungshonorar*).

Vier Faktoren (K, E, N, A) bestimmen das Nutzungshonorar.
K  Kommunikations-(Nutzungs-)Gebiet:
lokal/regional/national/europaweit/weltweit sowie reduzierte Sitze fiir geforderte kulturelle

oder karitative Projekte



E Einsatz-/Nutzungs-Zeitraum: einmalige Nutzung/1 (werbe-) Jahr/Dauernutzung
N Nutzungsart: zweckgebundenes Nutzungsrecht/Nutzungsrecht ohne Zweck-

bindung (R)/Nutzungs- und Bearbeitungsrecht durch Dritte samt Dateniibergabe *) (DB)
A Rahmenvereinbarung (R)

*) die Tabelle enthélt den gemeinsamen Fall Dauernutzung und Bearbeitungsrecht samt
Daten-

ibergabe.

In manchen Fillen ist eine zweistufige Vorgangsweise notig, wenn zuerst der Stil (meist einer
Gruppe von Themen) als ,,look and feel” prasentiert und entschieden, danach erst Thema fiir Thema
mit konkreten Inhalten und allen Details gestaltet, priasentiert und ausgefiihrt wird.

Die beiden Stufen werden auch als ,,design frame* (Rahmen) und ,,content design (Inhalt), in den
Tabellen als ,,Basis-Design* und ,,Detail-Design‘ bezeichnet. Beispiele: neues Zeitungs-/Web-Site-
Design (frame) und die erste und alle folgenden Editionen (content).

Zweistufige Gestaltung

Basis-Design fiir koordiniertes Design eines Gesamtwerks oder einer Serie mit allgemeingiiltigen
Prisentationsmustern (mehrteiliger Geschéftsbericht, Anzeigen-Kampagne, Packungsfamilie).

Detail-Design aller Teile mit konkreten Texten und Bildern etc., innerhalb des genehmigten Basis-
Design (Seiten eines Geschiftsberichtes, Anzeigen einer Kampagne, Packungen einer Serie)
gegebenenfalls mit nochmaligen Reinlayouts. Im Tabellenteil sind die Werte fiir ,,Basis-Design*
und ,,XY innerhalb Basis-Design* zu wéhlen.

Einstufige Gestaltung
Einzel-Gestaltung aller Elemente ohne Basis-Design (Einzel-Broschiire, -Anzeige, -Packung).

Im Tabellenteil sind die Werte fiir ,,Einzel-XY* zu wéhlen. In einigen Bereichen, bei Themen, deren
Umfang (z.B. Seitenanzahl einer Broschiire) variabel ist, wurden die einzelnen Teile getrennt
genannt (Titel, Bildseite, Serien-Textseite, Antwortkarte etc.) Dies ermoglicht die einfache
Berechnung fiir den zutreffenden Umfang durch Summenbildung.

Der Auftrag

Auftrige in standiger, geregelter Zusammenarbeit mit einem Auftraggeber oder Projektauftrige fiir
eine Gruppen zusammengehoriger Themen sind effizienter (kostengiinstiger) durchfiihrbar als
Einzelauftréige.

Dem wird durch drei Auftragskategorien (A) Rechnung getragen:

Einzelauftrige erfordern Einarbeitung in Themenkreis, Zielgruppen- und Kundenbesonderheiten
und hohere Honorare.

Rahmenvereinbarungen (Exklusiv-Betreuung, Design-Agenturvertrag) sichern dem Kunden und
Grafik-Designer wechselseitig Exklusivitét, ermoglichen optimale Terminplanung und Nutzung des
wachsenden Know-How-Potentials. Ein Exklusiv-Betreuungsvertrag, meist die Folge einer
Grundsatzprasentation, bietet dem Auftraggeber und Grafik-Designer Konkurrenzausschluss fiir ein
vertraglich definiertes Auftrags-/Arbeitsgebiet auf die Vertragsdauer (meist zwei Jahre).

Corporate Design-Folgebetreuung beriicksichtigt den Know-How-Vorsprung, den der Schopfer
eines visuellen Erscheinungsbildes und/oder eines CD-Manuals gegeniiber Dritten hat, zum Vorteil
des Auftraggebers durch niedrigere Honorarsétze innerhalb einer Rahmenvereinbarung (siche



oben)). Im Tabellenteil wurde der Standardfall, die Rahmenvereinbarung, gewéhlt. Die
Umrechnung in Einzelauftragshonorare erfolgt durch Multiplikation der Nutzungshonorare mit
Faktor 1,4, in jene fiir Corporate Design-Folgebetreuung mit 0,7.

Die angefiihrten Beispiele sind Mittelwerte fiir Arbeiten, welche ohne ldngere zeitliche
Unterbrechung kontinuierlich abgewickelt werden konnen. Unterbrechungen, die den geplanten
Ablauf verzogern und nicht im Einflussbereich des Gestalters liegen, erfordern héheren
Zeitaufwand und berechtigen zu erhdhten Honoraren, auch als Abgeltung fiir bereitgestellte und
nicht genutzte Arbeitskapazitit.

Gestaltungsauftrage im Sinn dieser Richtlinien haben die Einrdumung von Nutzungsrechten zum
Ziel, nicht den Erwerb von Entwiirfen, Original-Artworks etc. Dazu ist ein frei vereinbarter
Kaufvertrag erforderlich. Die Honorare gelten auch nicht fiir die kommerzielle Vermarktung des
Design an sich (Merchandising). Dies erfordert frei zu vereinbarende Lizenzvertrige.

Die Leistung

Die in den Honorar-Richtlinien genannten Betrige gelten fiir Auftriige, die im Sinne der ,,Allgemeinen
Auftragsbedingungen“ abgewickelt wurden und den iiblichen Leistungsumfang umfassen, dessen einzelne
Leistungsteile/Arbeitsschritte im Folgenden genau umrissen sind. Werden seitens des Gestalters eigenméchtig
einzelne Schritte iibersprungen, wird also nicht die Gesamtleistung erbracht, diirfen diese Honorar-Richtlinien
nicht als Grundlage verwendet werden. Dies gilt allerdings nicht, wenn auf Wunsch des Auftraggebers ein
verkiirzter Ablauf verlang wird, jedoch fiir die Abwicklung alle Teile nachweislich notwendig sind.

Werden iiber den definierten Umfang hinausgehende Leistungen gewiinscht oder sind solche fiir die
ordnungsgeméfBe Abwicklung erforderlich, sind diese Arbeiten gesondert zu honorieren.

Standardleistung

Die folgenden Leistungen bzw. Arbeitsschritte sind fiir die Auftragsabwicklung notwendig und in
den entsprechenden Honoraren berticksichtigt:

Gestaltungsarbeit (1)

* - Briefing-Gesprich, Briefing-Analyse, gegebenenfalls Dialog oder Re-Briefing

* - eigentlicher grafischer Entwurf (Basis- und/oder Detail-Design)

* - Entwurfauswahl, Abstimmung mit allen Punkten des Briefings und technischen
Erfordernissen

- Présentation von Reinlayouts einer einzigen Entwurfsversion als
Entscheidungsgrundlage (Basis-Design mit konkreten Inhalten)

e - Ubergabegesprich, gegebenenfalls Behebung sachlich begriindeter Schwachstellen.

Nicht enthaltene Mehrleistungen sind:

Studium, Autbereitung, Analyse umfangreicher, beigestellter Unterlagen wie Konkurrenzmaterial,
Manuskripte, Fachliteratur, Marktforschungs-Studien; zusétzliche, geschmacklich begriindete
Alternativen, Layout-Wiederholungen infolge von Briefing-Anderungen; Formgebungsvorschlige,
Dummies, Musterbau; Mitarbeiter-Présentationen, Motivations-/Informationsgespriche oder
-vortrage etc.

Ausfiihrung (3)
* - Kontaktgesprich
e - Spezifikationen, Vergabe und Kontrolle nitiger Nebenarbeiten zur Erstellung der

einzelnen Elemente wie Fotos, Scans, Proofs, Illustrationen, Musterbau, Satz,
Farbprobedrucke etc. an Dritte oder zur honorarpflichtigen Durchfiihrung an das eigene
Studio.

e - ceigentliche Reinausfiihrung in der vereinbarten Form



* a) Bereitstellung der belichtungsreifen, farbseparierten Computerdaten

* b) Layouts oder Werkzeichnungen inkl. produktionstechnischer Anweisungen

* ¢) Daten auf CD-ROM samt Laserausdrucken mit genauen Typodaten und MaBBangaben

e - vor Weitergabe an die Produktion (Druckerei, Medien) Ubergabe von Schwarzweil3-
Laserdrucken an den Auftraggeber zur Kontrolle von Satz und Bildzuordnungen sowie
allfalliger Proofs oder Andrucke zur Farbfreigabe

* - Behebung allfdlliger, vom Gestalter zu verantwortender, sachlicher Méangel.
Nicht enthaltene Mehrleistungen sind:

Autokorrekturen, rein geschmacklich, nicht sachlich begriindete Anderungen; bei Fotografie/Film:
Casting, Location-Check, Styling und Foto-/Film-Regie; Erstellung der unter (1.2) genannten
Bildelemente; Korrekturlesen, Fremdsprachenersatz; bei Web-Design: Programmierung oder
Kontrolle vom Kunden gewiinschter Programmierer; bei Druckauftragen: Farbabstimmung und
Produktionskontrolle.

Nutzung (2)

* - Zurverfiigungstellung der Ausfiihrungs-Originale (Artworks oder Computerdaten) fiir
die Dauer, dir fiir die vereinbarte Nutzung (Vervielfiltigung) notwendig ist.

* - Einrdumung der vereinbarten Rechte fiir die Nutzung einschlieBlich allfdllige Rechte
an Dritte (1.1).

Nicht enthalten sind:

die Rechte der im Auftrag des Kunden beschafften Elemente (1.2), insbesondere Bildrechte; das
Eigentum an Originalen, Artworks, Dias, Computerdaten *), vom Designer lizensierter Fonts; die
Versandkosten fiir Druckunterlagen/Daten (ISDN-Transfer oder Botendienste). Werkzeichnungen
und Film-Reinausfiihrungen bleiben im Eigentum des Auftraggebers.

*) Computerdaten bleiben nur bei vereinbartem Bearbeitungsrecht samt Dateniibergabe beim
Kunden

Die Nutzung

Kommunikations-(Nutzungs-)Gebiet

Dies ist der geografische Raum der vom Kunden beabsichtigten Nutzung (Verbreitung) der Design-
Leistung.

Die Abgrenzung erfolgt folgendermalen:

e - lokal: Handels-, Gewerbe- oder kleine Touristik-Betriebe mit einem einzigen
Standort

° - regional: Bundesland, Tourismus-Region

* - national: Osterreich resp. Beschriinkung auf ein definiertes Staatsgebit

* - europaweit: Gesamteuropa, nicht nur EU, einschlie8lich Mittelmeer-Anrainerstaaten

° - weltweit: weltweit

Eine zusitzliche Reduktion der Nutzungshonorare ist nach Ermessen des Grafik-Designers fiir
geforderte oder forderungswiirdige kulturelle und karitative Projekte/Organisationen iiblich. Dies
betrifft natiirlich nicht quasi-kommerzielle Projekte wie z.B. X-Peace. die X-Philharmoniker oder
die X-Festspiele, sehr wohl aber Kleinbiihnen oder soziale Initiativen, der Funktionire ehrenamtlich
arbeiten.

Die Nutzung im Internet wird nicht als weltweit angesehen, sondern vergroert den Nutzungsraum



fiir die Anwendung (Web-Design) um eine Kategorie im Vergleich zu den klassischen Medien.

Nutzungsdauer

Da nicht jede Arbeit auf unbeschrinkte Zeit genutzt wird, besteht die Moglichkeit von
honorarmindernden, zeitlichen Beschrankungen:

. - einmalige Nutzung: fiir einen einzigen Anlass (Event), eine Auflage eines Buches etc.

. - ein Jahr: tiblicherweise flir Werbekampagnen (hier gilt das ,,Werbejahr*) oder z.B.
Jahres-Bildkalender

. - Dauernutzung: ohne zeitliche Beschrinkung wie Geschiftsausstattungen oder

Verkehrsmittelbemalung.

In den Tabellen sind auf3er bei Corporate und Marken-Design immer alle Werte eingesetzt, auch
wenn z.B. eine Flugzeugbemalung wohl nie nur einmal genutzt wird, sind die Werte genannt.
MaBgeblich ist hier nicht die ,,einmalige Aufbringung* des Designs, sondern die echte
Nutzungsdauer.

Nutzungsart

Bei Grafik-Design-Auftragen werden praktisch immer ,,ausschlieBliche* Rechte eingerdumt, d.h.
niemand anderer als der Auftraggeber darf das urheberrechtlich geschétzte Werk nutzen. Dem

Urheber bleibt nur das Recht auf Darstellung zur Eigenwerbung. (Bei Illustrationen ist hingegen
eine Mehrfachnutzung iiblich, es werden haufig nur ,,Werknutzungsbewilligungen* eingeraumt).

Eines von drei unterschiedlichen Rechten ist zur jeweils erwiinschten Nutzung erforderlich:

* - zweckgebundes Werknutzungsrecht ist auf einen bestimmten, gewiinschten Zweck,
ein ,,Thema* wie Plakat, Briefpapier, Internet etc. beschréinkt;

* - Werknutzungsrecht ohne Zweckbindung gewiahrt unbeschranktes Recht zur Nutzung
fiir jeden beliebigen Zweck wie z.B. ein Firmenlogo;

. - Bearbeitungsrecht ist fiir jede Bearbeitung durch Dritte zusétzlich zum
Werknutzungsrecht nétig.

Dazu kommt der Fall, dass der Auftraggeber die Computerdaten zur Erleichterung fiir zukiinftige
Nutzung oder Bearbeitung erwerben will. Dies erfordert zusitzlich zum Bearbeitungsrecht den
Erwerb der Daten, im Tabellenteil bezeichnet als: Nutzungs- und Bearbeitungsrecht durch Dritte
samt Datenlibergabe.

Bearbeitung

Jede Arbeit darf nur in der gelieferten Fassung genutzt werden, soferne nicht das Bearbeitungsrecht
eingerdumt wurde. Bei Mehrfachnutzung (wenn z.B. ein Plakatentwurf auch fiir einen
Broschiirenumschlag verwendet werden soll), erhoht sich das Nutzungshonorar um die Halfte des
Honorares fiir jede weitere Nutzung.

Einraumung

Alle Rechte gehen erst mit der Bezahlung des Gesamthonorars samt Kosten und Steuern an den
Auftraggeber iiber. Als Auftraggeber im Sinne dieser Honorar-Richtlinien gilt, unabhéingig vom
Besteller, jeder Nutzungsinteressent, fiir den Problemldsungen erarbeitet werden (bei
Werbeagenturen deren Kunden).

Ubertragung

Die eingerdumten Rechte sind an den Auftraggeber gebunden, er kann sie nicht weiterverduf3ern. Im



Insolvenzfall oder bei Erloschen des Unternehmens fallen sie an den Urheber zuriick. Lediglich
beim Verkauf eines Unternechmens gehen sie auf den Kéaufer iiber.

Ausweitung

Kommt es dadurch, durch Erweiterung der Geschiftstdtigkeit oder z.B. durch Lizensierung an
Franchise-Nehmer etc., zu einer Ausweitung des Nutzungsraumes, steht dem Grafik-Designer ein
zusitzliches Honorar in der Hohe der Differenz zum urspriinglichen zu.

Verrechnung nach Zeitaufwand, Nebenleistungen

Alle Nebenleistungen, soferne sie nicht im
Tabellenteil mit expliziten Honoraren genannt
sind, werden nach Zeitaufwand zum
Normalstundensatz verrechnet,
Produktionsabwicklung und —iiberwachung
wegen der Verantwortungsubernahme zum
doppelten Stundensatz
(Sachverstiandigensatz). Alle Zeiten gelten
einschliefilich der Wegzeiten.

Als Normalstundensatz ist der kalkulierte Studensatz pro Leistungsstunde des Designers bzw.
Studios einzusetzen. Dieser ist wesentlich abhéngig von der Arbeitsmethodik und der
Investitionssumme in Arbeitsgerite.

Der Normalsatz betragt EUR 80 — 120. Die Grundlage fiir die Tabellenwerte ist EUR 100. Eine
Trennung zwischen Gestaltungs-, Ausfithrungs- oder Biirostunden wird nicht vorgenommen.

Uber die im Tabellenteil bewerteten Design-Leistungen hinaus gibt es gesondert zu honorierende
Nebenleistungen:

Zusitzlich zur Gestaltungsarbeits-Phase (1):

° - Recherchen (Falls auftragsspezifische Informationen einschlieSlich notwendiger
Muster vom Auftraggeber nicht zur Verfiigung gestellt werden, zur ordnungsgemafen
Erflillung des Auftrages aber benotigt werden)

* - Konkurrenzbeobachtung, Store-Checks

* - Briefing-Erarbeitung, Einlesen in Arbeitsunterlagen

. - Textkonzeption und —liberarbeitung, Werbetexte

. - Vorlage von Varianten, also mehr als einem Entwurf pro Thema

* - Wiederholung einzelner Arbeitsschritte durch Briefingdnderung oder Autokorrektur
* - Formgebungsvorschlige

. - Testmuster, dreidimensionale Dummies, Modellbau

. Mitarbeiter-Présentationen, Motivations-/Informationsgespréche, -vortréige,

Workshops



Zusitzlich zur Ausfiihrungs-Phase (3)

* - Kontrolle von Foto-/Filmaufnahmen (Castings, Locations, Styling, Regie,
Uberwachung)

. - Bilderfassung, Scans, Fototiberarbeitungen, Retuschen, elektronische
Bildbearbeitung, Proofs

. - Digitalisierung von beigestellten Zeichnungen, Logos, Symbolen

. - Manuskriptschreiben, Korrekturlesen, Fremdsprachenarbeiten, Texterfassung

* - Produktionsabwicklung (Lieferantenausschreibung, -auswahl, Offert- und
Rechnungspriifung)

* - Produktionsiiberwachung (Auflagendruck-Kontrolle, Farbabstimmung,
Uberwachung dhnlicher Vorgénge wie Messedekoration, Modellbau etc.)

. - Autokorrekturen, Umarbeitungen durch Briefinginderung/Fehler in freigegeben
Unterlagen

. - schriftliche Konzeptionsausarbeitungen, Richtlinien, Berichte

e - Beratung im Rahmen von Arbeitsgespriachen, Vortriagen, Schulungen, Empfehlungen
etc.

Nebenkosten

Der Designer gibt Rechnungen fiir Leistungen Dritter ohne Aufschlag weiter; tritt er jedoch fiir sie
in Vorlage fiir den Auftraggeber, werden 17,5 % Aufschlag verrechnet. Er kann aber solche
Leistungen auch als eigene Nebenleistungen (siehe oben) selbst erbringen und verrechnen (kein
Aufschlag).

In jedem Fall getrennt zu verrechnen sind folgende Kosten:

* - Texterfassung, Fremdsprachensatz, Filmbelichtung, Anschaffung gewliinschter
Schriften

* - Bilderfassung, Reproduktion, Scan, Digitalisierung beigestellter/gewiinschter
Symbole, Logos

. - Lithografie (Lithos), Proofs, Andrucke

* - Bildbearbeitung, Retusche

. - Fotografie, Archivbilder, Illustrationen, Fotomodelle

. - Datentriger, Datenkonvertierung, -archivierung, -libertragung

. - Botenfahrten, Kurierdienste, Versand

* - Reise- und Aufenthaltskosten auBlerhalb des Geschiftssitzes des Gestalters

. - samtliche notwendigen oder gewiinschten Leistungen Dritter.

Re-Design

Wenngleich es vor Jahren noch tiblich war, Honorare fiir stilistisches Re-Design von vorhandenen
Elementen wie Logos oder Firmenstile bis auf die Hélfte zu reduzieren, wurde erstens seit
Einfiihrung des Faktorensystems offenbar, dass sich die Reduktion nur auf den
Nutzungshonoraranteil beziehen kann; zweitens hat es sich im Zuge der Verfeinerung der
Gestaltungsarbeit herausgestellt, dass die Bearbeitung oft aufwendiger ist, als die Neuschopfung.

Ein GroBteil der Gestalter ist deshalb von dieser Regel abgegangen und gesteht nur in jenen Fillen,
wo tatsdchlich eine Arbeitserleichterung abzusehen ist, einen geringen Nachlass auf den Honorarteil
fiir Ausfiihrung und Nutzung.

Re-Design-Auftrage rechtfertigen in den meisten Fillen den vollen Honorarsatz, lediglich in vorher
vereinbarten begriindeten Einzelféllen ist ein Nachlass von 20-30 % zu gewihren.



Weitere Arten der Honorierung

Neben der Verrechnung von zweckspezifischen Honorarsétzen wie im Tabellenteil kann auch nach
Zeit oder bei umfangreichen Projekten mit dhnlichen Themen pauschal ,,nach Stiick* abgerechnet
werden. In beiden Fillen entfillt die gesonderte Nennung von Nebenleistungen — diese sind
enthalten.

Man spricht von Lizenz- bzw. Tantiemenhonorar (siche néchste Seite).

Verrechnung nach Zeitaufwand

Als Normalstundensatz gilt der kalkulierte Stundensatz pro Leistungsstunde des Designers bzw.
Studios. Dieser ist wesentlich abhingig von der Arbeitsmethodik und der Investitionssumme in
Arbeitsgerite.

Normalstundensatz 80 - 120

Die Berechnungsgrundlage fiir nachstehende Tabellenwerte ist EUR 100.
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